(T5D32)行銷學（行銷管理學）(101/2/13初版)勘誤

P11 圖1-2

左下之社會（人類福利）

改為

消費者（滿足慾望）。
P100 倒數第3行

主要競爭者…無差異行銷策，

應改為

主要競爭者…無差異行銷策「略」，
P363 第9題 題目

「消費者對於昂貴的、非經常的……」

應改為

「消費者對於品牌差異小、昂貴的、非經常的……」

P373 第21題 題目

(C)600,000元

應改為

(C)650,000元

P376 第21題 解析

原解析改為：

若不考慮展露效果，廣告預算為：


[image: image1.wmf]000

,

400

100

000

,

1

5

%

80

000

,

000

,

1

=

´

´

´


若考慮展露效果，廣告預算為：
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P466 第9行

「…根據依段…」

應改為

「…根據一段…」

P469 第25題 解析第2行

「…值、觀態度…」

應改為
「…值觀、態度…」
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