(ND46)行銷學1000題精析(101/02/27三版)勘誤

P6 第46題

此題應該把「針對現有顧客群提供新的…」

改為「針對現有顧客群用原有的生產技術，提供新的…」
P28 第212題

解析第四行應改為：

請購存量=30×10=300
P45 第326題

增加解析如下：

經濟生產批量
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D：需求量  

S：每次訂貨費用  

H：單位庫存費用  

P：生產速度  

d：使用速度  

所以本題的
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又每個批量的生產時間為，
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1.5天消費了600×1.5=900(片)  

所以可能的最大存貨量為，1,200－900 = 300(片)

P82 第549題

原題目「消費者對於昂貴的…」

應改為「消費者對於品牌差異小、昂貴的…」
P91 第608題

該題解析誤植，當刪除。
P94 第623題

解析（2）中的「積」改為「績」。

P97 第646題

將選項（D）改為：指導上游廠商進行R&D。
P100 第665題

個人之前的「、」應去掉。
P216 第14題

解析第三行「…依段時間…」應改為「…一段時間…」

P220 第25題

解析第二行「價值、觀」應改為「價值觀、」
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