(5W16)行銷學（概要）（98.3.19.初版2刷）勘誤表

P.8

（三）占有效用，更正為（三）形式效用。

P.25倒數第五行

其實文意的「得」，更正「的」

P.41倒數第三行

應更正：抽「樣」

P.64倒數第六行

應更正：一致性「的」壓力

P.75圖6.2

購「買」行為，更正為購「後」行為

P.81倒數第一行

「提前」狀況，應更正為「前提」。

P.84倒數第六行

產「生」混淆

P.119（二）產品線長度的部分

產品線長度決策是指企業決定一個產品線的產品項目應有多少的決策。如果增加產品項目就可以提高利潤，則說明產品線長度太短；如果剔除產品項目就可以提高利潤，則說明產品線長度太長。

產品線的長度要依據公司的發展目標而定。要成為產品線完整的公司或要求有較高的市場占有率和市場成長率。
P.189倒數第二行

「偏怖」，應更正為「遍佈」

P.333第31題

拉動策略，圖形應更正為：


P.410 第35題
【解析】
原：30﹪
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75﹪
更正：30﹪/75﹪
原：（某一家廠商的市場佔有率
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全競爭者的市場佔有率）
更正：（某一家廠商的市場佔有率/全競爭者的市場佔有率）
P.39倒數第7行

郵「局」，更正為郵「寄」。

P.69倒數第9行

吸「收」，更正為吸「引」。
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