(5D10)行銷管理學（98.2.20.7版二刷、98.3.9.7版三刷）增補資料

P.119（二）產品線長度的部分

產品線長度決策是指企業決定一個產品線的產品項目應有多少的決策。如果增加產品項目就可以提高利潤，則說明產品線長度太短；如果剔除產品項目就可以提高利潤，則說明產品線長度太長。

產品線的長度要依據公司的發展目標而定。要成為產品線完整的公司或要求有較高的市場占有率和市場成長率。
