(5D10)行銷管理學（97年2月25日五版、97年6月5日五版二刷 、97年6月27日六版）勘誤表
P.5第4大點
原：獲利「力」
更正：獲利「率」
P.58第4行
原：聲明大「躁」
更正：聲明大「噪」
P.107第5點第4行
原：「汲汲」可危
更正：「岌岌」可危
P.125第3點第2行
原：「纔」更易於
更正：「才」更易於
P.126第3點的最後一行
原：如此「纔」能
更正：如此「才」能
P.170.倒數第4行
原：一「齊」
更正：一「起」
P.179第4點的最後一行
原：「之」用
更正：「使」用
P.190第2行
原：通「道」
更正：通「常」
P.191第3點
原：「探」尋，正確無誤。
P.191第4點
原：「修整」，正確無誤。
P.195第3點最後一行
原：「衡」突
更正：「衝」突
P.195最後一行
原：水平通路「衡」突
更正：水平通路「衝」突
P.196第1行
原：「衡」突
更正：「衝」突
P.196第2點第2行
原：「衡」突
更正：「衝」突
P.198第5點第5行
原：同「理」
更正：同「時」
P.264.第3點第3行
原：「的」公司
更正：公司
P.288第3點
原：其他「煩」雜
更正：「繁」雜
P.299.第3段第2行
原：「形」態
更正：「型」態
P.332 第4點第3行

原：但銷售推廣則還可能繼「績」相當活躍。

更正：但銷售推廣則還可能繼「續」相當活躍。

P.348第12行
原：1.差異行銷
應更正：1.「無」差異行銷
P.404 第19題
【解析】
原：（2）早期採用者佔 2.5﹪
更正：（2）早期採用者佔 13.5﹪
P.410 第35題
【解析】
原：30﹪
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75﹪
更正：30﹪/75﹪
原：（某一家廠商的市場佔有率
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全競爭者的市場佔有率）
更正：（某一家廠商的市場佔有率/全競爭者的市場佔有率）

P.39倒數第7行

郵「局」，更正為郵「寄」。

P.69倒數第9行

吸「收」，更正為吸「引」。
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